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Ausgangslage — Digitale «Longtail»-Offentlichkeit
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Einnahmen im Schweizer Onlinewerbemarkt wandern zu Google
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Kaum Zahlungsbereitschaft fur Onlinenews vorhanden
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Nutzer wenden sich von Informationsjournalismus ab
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Zentralredaktionen wirken sich negativ auf Vielfalt aus
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Medienqualitat sinkt langfristig
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Qualitat im Vorjahresvergleich : ~
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Spardruck fuhrt zu sinkender Qualitat bei Regionalzeitungen
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«Politisierung» belastet Qualitat — Beispiel «Basler Zeitung»

Qualitat im Vergleich
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Fazit

Journalisten leisten unter schwierigen Bedingungen gute Arbeit

Medienqualitdat kommt aber unter Druck
... Strukturell
... Als Folge verlegerischer Strategien

... Als Folge der «Politisierung»

Es braucht mehr und mutigere Medienforderung
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