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Mediensystem Schweiz –
Aktuelle Trends und Herausforderungen

Fairmedia Tagung zum Thema „Mediensorgfalt unter Druck“
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Ausgangslage – Digitale Newsnutzung nimmt rasant zu

Fernsehen Radio Presse Newssites Social Media
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Quelle: Reuters Digital News Report, 2018
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Ausgangslage – Digitale «Longtail»-Öffentlichkeit

Quelle: Reuters Digital News Report, 2018
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«Hinten» - Digitaler Strukturwandel fördert «Wildwuchs»

Quelle: Reuters Digital News Report, 2018
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Uncut-news.ch:
Youtube-Aufrufe:

33 Millionen

Legitim.ch
3’985 Nutzerreaktionen

 Professionelle Informationsmedien nötiger denn je ! Professionelle Informationsmedien nötiger denn je !



23.10.18 | Seite 7

Ablauf

I. Ausgangslage – Digitaler Strukturwandel der Öffentlichkeit

II. Schweizer Informationsmedien – Allgemeiner «Gesundheitszustand»

III. Das «Aber»: Probleme und Herausforderungen

IV. Fazit



23.10.18 | Seite 8

Schweizer vertrauen ihren Informationsmedien (noch) überwiegend
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Quelle: Reuters Digital News Report, 2018
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Medienqualität noch grösstenteils hoch
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Quelle: fög. Inhaltsanalyse von 66 Schweizer Informationsmedien. Zufallsstichprobe aus dem Jahr 2017 (n = 26 335 Beiträge). 
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Einnahmen im Schweizer Onlinewerbemarkt wandern zu Google

265 Mio.
Displaywerbung

417 Mio.
Rubriken, Verzeichnisse, Affiliate Marketing

1’418 Mio.
Suchmaschinen

Total
Onlinewerbeeinnahmen

2’100
Mio.
CHF

210 Mio.
Facebook

Quelle: Stiftung Werbestatistik Schweiz. Expertenschätzung zu Facebook-Einnahmen (Schweiz am Wochenende, 23.6.2018)
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Kaum Zahlungsbereitschaft für Onlinenews vorhanden

12%
Nur 12% geben an, im letzten Jahr 
für Onlinenews bezahlt zu haben

Quelle: Reuters Digital News Report, 2018
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Quelle: fög und GfK Switzerland; Publikumsbefragung: 3’400 Online-Interviews pro Jahr in der Deutschschweiz und in der Suisse romande

Nutzer wenden sich von Informationsjournalismus ab

53%
News-Deprivierte unter den 

16 bis 29-Jährigen
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Personelle Umschichtung: Journalismus schrumpft, PR wächst

Verlegen von Zeitungen und Zeitschriften Selbständige Journalisten Public-Relations-Beratung
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Quelle: Bundesamt für Statistik (BFS). STATENT: Statistik der Unternehmensstruktur nach intistutionellen Einheiten.
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Hohe Konzentration im Schweizer Medienmarkt

82%

90%

61%

Top 3

Tamedia
Ringier
NZZ-Mediengruppe

Top 3

Regiopress
Tamedia/Salvioni
Ringier

Top 3

Tamedia
Editions Suisses Holding
Imprimerie St. Paul

NEWS

71%

NEWS

88%

NEWS

87%

Quelle: WEMF, Net-Metrix. Die Kreisgrafiken drücken die Reichweitenanteile der drei grössten Kontrolleure am sprachregionalen Presse- bzw. Onlinemarkt aus. Berücksichtigt wurden alle Presse- und Onlinetitel, die
mehr als 0,5% der sprachregionalen Bevölkerung erreichen.
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Zentralredaktionen wirken sich negativ auf Vielfalt aus

Total Beiträge Redaktionelle Beiträge Meinungsbetonte Beiträge
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Quelle: fög. Textabgleiche mittels Jaccard-Koeffizient. Es werden der Zeitraum vor und jener nach Einführung der Zentralredaktion (1.1.2018) für die drei Zeitungen miteinander verglichen (Untersuchungszeitraum:
1.1.2017 bis 31.3.2018; n = 1634).

+11 PP

+17 PP

+28 PP

Zentralredaktion Tages-Anzeiger, der Bund, Berner Zeitung
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«More of the same»

Tages-Anzeiger, 26.5.2018 Der Bund, 
26.5.2018

Berner Zeitung, 26.5.2018
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Zentralredaktionen hebeln publizistischen Wettbewerb aus

Politik-Gesamt Politik-National Politik-International Politik-Lokal und Regional
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Quelle: fög. Textabgleiche mittels Jaccard-Koeffizient. Als «geteilt» gelten Beiträge, die mindestens in zwei der analysierten Medien erschienen sind. Die vorliegende Analyse berücksichtigt zwölf täglich erscheinende
Pressetitel aus der Deutschschweiz und sieben aus der Suisse romande für jeweils sechs Stichprobentage zwischen dem 1.1.2017 und dem 31.3.2018 (n = 8936).

 Intermediale «Watchdog»-Funktion wird geschwächt Intermediale «Watchdog»-Funktion wird geschwächt
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Medienqualität sinkt langfristig

Boulevard/Pendler Abonnement regional Sonntagszeitungen Abonnement überregional
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Quelle: fög, Qualitätsanalytik, 27 reichweitenstarke Informationsmedien; Zeitraum: 1.1.2011 bis 31.12.2017 (Zufallsstichprobe); n = 102’897 Beiträge
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Quelle: fög. Inhaltsanalyse von 66 Schweizer Informationsmedien. Zufallsstichprobe aus dem Jahr 2016 und 2017 (n = 26 335 bzw. n = 26 444 Beiträge). 

Qualität im Vorjahresvergleich – 
Einbussen bei Vielfalt und Einordung
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Spardruck führt zu sinkender Qualität bei Regionalzeitungen
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Quelle: fög. Inhaltsanalyse von 9 Schweizer Regionalzeitungen. Zufallsstichprobe aus den Jahren 2015, 2016 und 2017 
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«Politisierung» belastet Qualität – Beispiel «Basler Zeitung»
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Fazit

Journalisten leisten unter schwierigen Bedingungen gute Arbeit

Medienqualität kommt aber unter Druck

… Strukturell

… Als Folge verlegerischer Strategien

… Als Folge der «Politisierung»

Es braucht mehr und mutigere Medienförderung
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Prof. Dr. Mark Eisenegger

Institut für Kommunikationswissenschaft und Medienforschung (IKMZ)

Universität Zürich

Andreasstrasse 15
CH-8050 Zürich

m.eisenegger@ikmz.uzh.ch

+41 (0)44 635 21 23

mailto:m.eisenegger@ikmz.uzh.ch

